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The Writers’ Seminar has been producing the university public relations (PR) television
commercial targeting open campus visitors for five years. At the outset, the seminar
students were determined to introduce all aspects fairly, and therefore planned to introduce
the university faculty, institution and curriculum in equal measures. However, through their
many research and data collections, the TV commercial greatly changed to incorporate the
attractiveness and excitement of studying at university and the message which
undergraduates want to convey to high school students. The students’ consciousness of
copyright, portrait rights and the importance of objectivity as producers increased during
production activities. In addition, by tackling the targeted 15-second images, the students
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learned to identify and trim core information, and learned about the precise nature of
editing. Furthermore, their sense of belonging and self-awareness increased noticeably as a
result of making the university PR television commercial.
１ はじめに
筆者のゼミでは 2010 年より継続して本学のコマーシャル映像作品（以下、大学CMと表記）の
制作に取り組んでいる。大学 CMは、2010 年～2013 年は毎年 7 月 8 月に開催される本学のオー
プンキャンパスオープンを PR するためのテレビ CM1として放映された。2014 年は媒体をデジ
タルサイネージに変更し、名古屋駅構内に設置されたモニターで放映された。筆者の専門ゼミ2






































































2 － 2 － 2 撮影準備…5月下旬
さらに、制作案が 1つにまとまった時点で、完全パッケージメディア4 に仕上がるまでのスケ




















2 － 2 － 3 撮影…6月初旬
ロケハンを経て、6月上旬に撮影を行った。梅雨のシーズンにさし掛かることもあり、屋外の
撮影については予備日を確保しておくことが必須である。撮影場所だけでなくキャストやエキス




2 － 2 － 4 編集…6月中旬～下旬






Fig. 6 撮影の様子 Fig. 7 撮影の様子
のを使い、音声・ナレーションは自分たちの声でナレーションを吹き込み完全オリジナルの自主
制作を行った。


























































































































































東海学園大学紀要 第 20 号26
,2014）。2014 年 10 月に名古屋駅中央コンコースに壁掛けタイプのデジタルサイネ－ジが 100 台








































Polyglossia．the Asia-Pacific's voice in language and language teaching 21, p109-122
武市久美，2012．「映像制作の授業実践と課題」.東海学園大学研究紀要 人文科学研究編．17，p97-106











＜ http://marketing.itmedia.co.jp/mm/articles/1402/28/news010.html ＞（2014 年 10 月 20 日アクセス）
株式会社イード，2014．JR 東海、名古屋駅に日本最大級のデジタルサイネージ .レスポンス
＜ http://response.jp/article/2014/09/15/232496.html ＞（2014 年 10 月 20 日アクセス）











6 テレビやビデオは普通、1秒間に 30 フレーム（画面）を表示する。
7 2014 年 9 月に CM制作に取り組んだ 3、4年ゼミ生 32 名に記述式のアンケートを行った。
8 ドラマ「謎解きは講義の合間に～謎のボールを追え in 東海学園大学」
第 1話 三好キャンパス編 http://www.navi.tokaigakuen-u.ac.jp/campuslife/movie01
第 2 話 名古屋キャンパス編 http://www.navi.tokaigakuen-u.ac.jp/campuslife/movie02
第 3 話 完結編 http://www.navi.tokaigakuen-u.ac.jp/campuslife/movie02
ドラマ制作については次稿で報告する予定である。
最後に、このプロジェクトをやり遂げてきた武市ゼミの学生たちの創造力と根性に尊敬と感謝
の意を表したい。
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